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ExterionMedia




Mon poste :

Support créatif et maguettiste des équipes ExterionMedia France, je
suis intégré dans le service marketing.

Je suis en charge de proposer la direction artistique et les assets dans
le but de moderniser et valoriser les prises de paroles de
ExterionMedia.

Quelques missions...

-Accompagner la force commerciale, en créant les assets
graphiques et la mise en page des offres

-Réalisation des mock up et mises en situation des publicités
-Création graphique des mailings, newsletters

-Asset pour les réseaux sociaux et les solutions DOOH (Digital Out Of
Home) dont vidéos, motion design, still
‘Tutorat d'un contrat d’alternance.

ExterionMedia




ExterionMedia

exemples avec des campagnes
grand format

Réalisation des mock up pour la force commerciale a partir des visuels annonceurs.
Exemple de campagne sur du grand format, toile du louvre, écrin 12m?2 et son fond

d'ambiance...

Création de template pour les marchés importants Toile du Louvre, Toile de clichy... pour
optimiser le processus de réalisation.
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Présentations




L’audience garantie

Ma publicité
soliclalre

Votre budget devient responsable

idience

’ Nous vous garantissions Nous vous garantissons de délivrer
| ., n ’e > 5 précisément un nombre de
. - achetés lors de la réservation contacts géolocalisés exposés a
de votre campagne. votre message publicitaire.

Ces contacts peuvent étre piétons
et/ou véhicules et correspondent plus
précisément a ce que nous appelons :
un nombre d'occasions de voir.

En partenariat avec

¥ ExterionMedia

S nombre de logs correspond au nombre de fois ol le spot publicitaire est diffusé

1. Vous souhaitez développer
votre notoriété auprés des enfants

C’est bien connu, les enfants sont les

meilleurs prescripteurs pour leurs parents. Pé -
Idéal pour attirer toute la famille dans votre zoo ! ed’a
Vous souhaitez communiguer en amont de vos périodes us
d'affluence : vacances scolaires, ponts, avant puis pendant
|'été, et avant Noél.

Une offre sur-mesure

« Les enfants sont les meilleurs
prescripteurs de leurs parents. »

Original, impactant,
démarquez-vous en choisissant
le média bus

L ooH ';’j Event LQ DOOH

Nos solutions Offre locale puissante Nous vous proposons la Toile de Adressez volus aux enfants et
de communication ;500500 quicapte Chatillon, un support impactant parents sur leur parcours de
extérieure. lattention des enfants 3 l'entrée de l'autoroute en mobilité grace & nos écrans

direction votre zoo et notre data sur-mesure

En partenariat avec  bibus.

Touchez une audience
dynamique favorable a I'achat

Les Frangais les plus attentifs a +1 4 % +62 %

I'univers bus sont les 2 e
CSP+ et les étudiants De CSP + d'étudiants
Vs moyenne France vs moyenne France

La Toile du Louvre,
une retombée

mondiale
instantanée

Mais également ceux +34%

qui consomment le + de

méga-consommateurs
vs moyenne France
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Infographie, mailing

La publicité sur
le bus plait a
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Je réalise des mailings et newsletter pour soutenir les prises de paroles Cinteare bien dane > P ®
EXterion Media. I'environnement by Q‘:\‘

Certaines des infographies sont envoyées sous forme de mailing
aux prospects ExterionMedia.

@

voyage

Les grandes marques

doivent faire de la
publicité sur le bus

RIIATR S
) |
permet d'étre
au courant des
actualités permet de
culturelles découvrir des

produits / services
marques

Les secteurs plébiscités
sur les bus:

culture événements S
\v/a/e/aa)

cinéma MOVE & SHOP LAB’

i! ExterionMedia

Engaging Audiences

M. Préenom Nom

La période des fétes va arriver a grand pas et vos
clients auront trés envie de se faire plaisir !

Dans cette année particuliére, nous voulons vous
accompagner dans la préparation de votre
communication :

Profitez de notre
offre digitale spécial Noél
du ler novembre et 31 décembre 2020

-10%

sur notre package digital

SMS - DISPLAY - FACEBOOK
INSTAGRAM - ADWORDS

Offre promotionnelle a partir de
2399€ HT

Le pack digital
un excellent levier pour :

Mettre en valeurs
vos produits

Augmenter le trafic
© sur votre site web ou
en magasin

DECOUVREZ NOS 3 OFFRES

Cyril Derache
cyril.derache@exterionmedia.fr
0155005437

Face a la crise

des répondants sont plus
sensibles aux
prises par les
marques

pensent que toutes les pubs
devraient étre

Ve

\
seraient plus attentifs a

75% f
—
7 <
une marque qui utilise ce

support des répondants accordent
une

a une marque qui fait de la
\ \ publicité solidaire

affirment qu'ils se feraient
une

77%

estiment qu’acheter un
produit qui fait de la pub solidaire leur donne
bonne conscience

1 repondants



Veepee Q)

secteur : vente sur internet poste : directeur artistique digital



Veepee

Le poste:

J'ai été Intégré a I'équipe prét a porter du studio de

création VEEPEE, j'ai designé les univers de vente et proposé
la direction artistigue des shooting en lien avec les
photographes et les annonceurs partenaires a VEEPEE.

Quelques missions...

-Direction artistique en vue des shooting photo
-Design graphique, retouches des univers de vente
du secteur PAP dont display : bandeaux, home,
ambiance, mailing

-Direction artistique, moodboard pour les offres
marketing




Veepee

exemple de campagnes, bandeaux digitaux

Les bandeaux sont la porte d'entrée de la vente événementielle.
lls donnent le ton de la vente, le mood, I'ambiance...
Du coup, un soin particulier est apporté dans leur réalisation

et dans le respect de la charte veepee et I'adn de la marque partenaire.
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Vilebrequin

exemple de campagne

- Moodboard, direction artistique du shooting
-retouche photo

-design des univers de vente

-mise a disposition sous les différents display

ambiance shooting:
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exemple de campagne

-Moodboard, direction artistique du shooting

-retouche photo

-design des univers de vente

-mise a disposition sous les différents display
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United color
of Benetton

exemple de campagne

-Moodboard, direction artistique
-retouche photo

-design des univers de vente







Wasted Paris




Wasted Paris

Mon poste :

Intégré au studio de création, j'avais pour mission de dessiner
la collection SS18 et traiter avec les usines textiles pour sa fabrication.
Proposer le contenu créatif pour les réseaux sociaux,
et la direction artistique en vue des shootings.

Quelques missions...

-Créations des supports de communication prints et
digitaux, brand content, dont dossiers de presse, lookbooks, flyers
photographies de produits / packshots

‘Veille et actualisation du site internet
-Dessins et plans de collection SS18, développement PAP




Wasted Paris
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Avoc Paris



Avoc Paris

Mon poste :

Direction artistique pour promouvoir les collections Avoc
et créations d’ assets graphiques pour le défilé AW18
au calendrier officiel de 'homme (Fashion week) et les dropsz de

pieces.

Quelques missions...

-Conception des supports de communication print et digitaux
-Assistant directeur artistique collection AW18 (défilé au calendrier
officiel de I'homme/fashion week) pop up store, drop de collection
-Community management activation de contenu

sur les réseaux sociaux et I'online site




Avoc Paris

Défilé au calendrier officiel de ’lhomme
collection AW17 Hunting Happiness (quelques look)

Avec Avoc, j'ai abordé I'ensemble des sujets qui rythment le quotidien d'une marque de
mode, de la production de contenus a 'alimentation des réseaux sociaux, en passant par
la conceptualisation et le lancement du nouveau site internet et des pop up stores
parisiens.

J'ai réalisé sur cette période I'ensemble des supports prints et digitaux (invitations, af-

fiches, vidéo, etc...) et ai participé sur le terrain a la production du défilé Avoc Automne
Hiver 2017 au calendrier officiel de la Fashion Week parisienne.




AvVOC Paris

oo Fasbook

70 104k 201

Contacter 2




Koondal




Koondal ‘

e

Réalisation freelance.
Modélisation, texturing d’'un objet connecté.




Projets
personnels




digitalmemories.fr

Image digitale et direction artistique

Mon approche créative s'appuit sur un éventail de compétences larges.
Modélisation et animation 3d, CGIl, motion design, VFX...
je vois la création digitale comme expérience sensible, créatrice d'émotions.

Sur les slides suivantes vous trouverez les stills de mes vidéos, disponibles dans
le drive au lien suivant : https://www.dropbox.com/sh/5m091se7hrsoxsh/AADIpyNuXktud1Fc944CGwUf\Va?d[=0
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